BRIEFING

No Nonsense Pitch

Klartext statt Gelaber:
Ohne Wir-sind-einfach-
geil-Attitiide erzdhlen
Startups, was nicht so
prall bei thnen lduft -
und kriegen dafiir eben-
so ehrliches Feedback.
Bewerbung unter
business-punk.com/pitch
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Webshop fiir Probiersets,
z.B. verschiedene Kaffee-
oder Olsorten. Pitchen
hier zum ersten Mal

THORSTEN
PETZOLD S
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Manufaktur fiir handge-
schriebene Briefe. Echte
Menschen schreiben mit
echten Fiillern

ALEXANDER{
LUECK
MILEWAYS

App fiir Reisende, mit der
man Fluginformationen
abrufen, sich vernetzen und
Meilen sammeln kann

Wer braucht
das?

Menschen, die Lust auf gutes Essen
haben, Wert auf Qualitat legen,
besser verstehen wollen, was ihnen
schmeckt. Wir nennen die Ziel-
gruppe ,ambitionierte GenieBer”.

Jedes Unternehmen, das mit
seiner Kommunikation beim
Kunden auffallen mochte. Wert-
schatzung fur den Empféanger ist
das Zauberwort.

Alle, die mit dem Flugzeug unterwegs
sind. Aber auch besorgte Miitter
und ungeduldige Chauffeure...

Was ist die
grofte Baustelle?

Derzeit sicherlich, Try Foods im
Markt bekannt zu machen sowie
die richtigen Vertriebskanale zu
definieren und aufzubauen.

Der mangelnde Bekanntheitsgrad.
Da es die Dienstleistung so noch
nicht gibt, sucht auch niemand
danach.

Das Marketing. Hier mussen wir
noch mehr Energie reinstecken, um
die Bekanntheit und Verbreitung von
Mileways zu steigern.

Wie viel Geld
verbrennt ihr?

Die Kosten pro Monat sind schwer
zu sagen, da wir weniger Fix- als
Kosten flir Verpackungen, Lebens-
mittel und Marketing haben. Seit
Januar haben wir 20000 € investiert.

Vierstellig. Ein Wahnsinn, was?
Aber Leute: Das ist privates Geld,
und ich war vorher kein Millionér.
In der Idee steckt jeder Cent.

Im Moment halt sich das in Grenzen,
da unsere Userzahlen noch nicht so
exarbitant hoch sind. Aber wir wollen
ja, dass die Zahlen steigen.

Wie viel braucht
ihr noch?

Das hangt davon ab, ob wir
organisch wachsen wollen oder
das Wachstum forcieren. Falls wir
erstere Strategie fahren, haben wir
weitere 15000 € veranschlagt.

Mit 200000 € fiir Personal und
Marketing ist ein rasches Wachs-
tum zu erwarten.

Nichts Weltbewegendes. Wir
madchten einfach nur unser Produkt so
gut weiterentwickeln kdnnen, dass wir
schnellstmdglich profitabel werden.

Euer bisher
groBter Fehler?
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Zum Gluck sind es bisher nur

viele kleine Fehler gewesen. Der
grof3te war eine Fehlentscheidung
in Sachen Verpackung. Da haben wir
einfach nicht genugend getestet.

Der grof3te Fehler ist, noch nie auf
einem VC-Pitch gewesen zu sein.
Dort hatte man sie Fundamenta-
leres gefragt, namlich wer genau
diese ,ambitionierten Genief3er"
sein sollen. Findet man die am
selben Ort wie die , kreativen Selber-
macher", die ,hingebungsvollen
Musikkenner" oder die ,selbstlosen
Hilfreichen”, an deren Nichtexistenz
schon Gidsy und andere Hippe-
Produkte-fUr-hippe-Menschen-
Startups gescheitert sind?

To do: Eine skalierbare ZlElgruppe
und ein USP finden.

Diesen zu vermeiden steht gerade
bevor: Bei der Wahl der Partner,
die beztiglich einer Beteiligung
oder Finanzierung mit ins Boot
steigen.

Eine Agentur ist kein Startup,
denn menschliche Kreativitat
kann man nicht maschinell skalie-
ren. Mehr Kunden bedeuten mehr
Lohnkosten und Overhead. Das
lief zu ,Mad Men"-Zeiten gut, aber
heute bedeutet ,Agentur" nur
noch Schmerzen - nicht mal das
Koks kickt noch. Die Kundschaft
ist mit existierenden Selbstaus-
beuter-Freelancern (200€/Tag,
danke schon!) bestens bedient.
To do: Such dir ein Team, das
was Expansionsfahiges baut, und
schreib's schon.

Geld und vor allem Zeit gekostet

Wir hatten anfangs zu schnell einige
Leute ins Team aufgenommen, die
uns riickblickend gesehen viel Energie,

haben.

Zuerst denkt man: Ja klar! Ich bin auch
schon geflogen, will ich! Aber dann:
Hm, wie oft fliege ich eigentlich genau?
Wen kenne ich, der mehr als vier
Flugreisen im Jahr und diesen Bonus-
meilen-Reibach macht? Gibt's so was
Uberhaupt bei Easyjet und Ryanair?
Und dank meines Facebook-Check-ins
wissen eh alle, dass ich grad in Dubai
auf Stopover bin. War vielleicht ein
nettes Feature fiir die Lufthansa-App,
die ich schon hab.

To do: Airline-Partnerschaften bauen
und das Foursquare fiir Flige werden.
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